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Пресс-выпуск № 5
Экономический кризис и  потребительская активность населения Ступинского муниципального района
В мае 2009г. отделом социально-психологических исследований был проведен очередной опрос жителей Ступинского муниципального района, цель которого заключалась в выяснении потребительской активность населения Ступинского муниципального района в условиях экономического кризиса. Всего было опрошено 410 человек. Опрос проводился по случайной квотной выборке, обеспечивающей репрезентативность с генеральной совокупностью взрослого населения по полу, возрасту, экономическому, социально-экономическому и другим признакам. 
В результате опроса  были получены следующие данные:  (все данные приведены в %)

На вопрос: «Как Вы считаете, Ваше материальное положение за последние 2-3 месяца улучшилось, ухудшилось или практически не изменилось?» ответы распределились следующим образом:
	
Ваше материальное положение за последние 2-3 месяца 
	Процент от всех опрошенных

	
	Май 2009г.
	Март 2009г.

	Ухудшилось
	47
	59

	Практически не изменилось
	44
	33

	Улучшилось
	7
	4



Из приведенной таблицы видно, что в мае 2009, по сравнению с мартом, на 12 % снизилось число респондентов отметивших, что их материальное положение за последние 2-3 месяца ухудшилось. 7% опрошенных отметили, что их материальное положение улучшилось, это на 3% больше, чем в марте 2009г.


С осени 2008 года в стране начался экономический кризис. Одни люди уже пострадали от кризиса, другие люди не пострадали от кризиса. В ходе опроса мы выясняли в какой степени респонденты пострадали от кризиса? В результате были получены следующие ответы.
	Вы пострадали или не пострадали от кризиса 
	Процент от всех опрошенных

	Сильно пострадал
	32

	Пострадал незначительно
	44

	Не пострадал
	27



Данные, приведенные в таблице, показывают, что, более 2/3 населения в той или иной степени пострадали от экономического кризиса, из них чуть меньше половины пострадали сильно. 

Респондентам было предложено уточнить «В чем именно проявилось, что Вы пострадали от кризиса?»  Ответы на этот вопрос распределились следующим образом:

	В чем именно проявилось, что Вы пострадали от кризиса
	Процент от всех опрошенных

	Рост цен
	59

	Снижение доходов, стало труднее жить
	43

	Тревога, неуверенность в завтрашнем дне
	40

	Рост цен на услуги ЖКХ
	40

	Снижение зарплаты
	26

	Ослабление рубля, снижение его покупательной способности
	24

	Опасения потерять работу
	22

	Трудности с выплатами по кредитам
	12

	Проблемы с учебой и медицинским обслуживанием
	11

	Проблемы с трудоустройством
	9

	Проблемы с работой
	7

	Потеря работы
	7

	Задержка выплат зарплаты, пособий
	6

	Отмена льгот
	6

	Проблемы с бизнесом, клиентами, заказчиками
	5

	Сокращение рабочей недели, количества рабочих часов, вынужденные неоплачиваемые отпуска
	4


Данные, приведенные в таблице, показывают, что, основным показателем экономического кризиса для большинства населения является рост цен, об этом высказались 59% опрошенных. 43% - отметили снижение доходов, 40% - обеспокоены тревогой, неуверенностью в завтрашнем дне, а также ростом цен на услуги ЖКХ.                          Основными показателем экономического кризиса для большинства населения по-прежнему является рост цен. Вот как оценивает рост цен население района:
	В нашем городе (районе) цены за последний месяц выросли или нет?
	Процент от всех опрошенных

	
	Май 2009г.
	Март 2009г.

	Выросли умеренно
	51
	13

	Выросли очень сильно
	31
	55

	Выросли незначительно
	9
	16

	Не выросли
	2
	10



Данные, приведенные в таблице, показывают, что, по сравнению с предыдущим опросом, в мае 2009 года население в большей степени отмечает умеренное увеличение цен, хотя практически каждый третий отметил, что цены выросли очень сильно. И только 2% респондентов не заметили роста цен
	Все это в той или иной степени заставляет население экономить. Об этом говорят следующие данные:
В последние два-три месяца Вы стали или не стали экономить на чем-то, на чем раньше не экономили 
	Процент от всех опрошенных

	Стали экономить
	67

	Не стали экономить
	27


На вопрос: «На чем именно Вы стало экономить в последние два-три месяца?»  ответы распределились следующим образом:
1.Экономить на продуктах питания:

	Продукты питания
	Процент от опрошенных, кто стал экономить

	Мясо, мясные изделия
	75

	Колбасные изделия
	51

	Кондитерские изделия
	44

	Рыба, рыбные изделия
	41

	Фрукты
	37

	Сыры
	29

	Консервы мясные
	26

	Мясные полуфабрикаты
	25

	Кофе
	25

	Консервы рыбные
	24

	Молочные продукты
	20

	Безалкогольные напитки, соки
	20

	Табачные изделия
	20

	Овощи
	18

	Соусы
	18

	Птица
	17

	Масло животное
	17

	Пиво
	17

	Крепкие алкогольные напитки
	15

	Слабые алкогольные напитки
	12

	Сахар
	10

	Чай
	10

	Масло растительное
	8

	Хлеб, хлебобулочные изделия
	5

	Макаронные изделия
	5

	Крупа
	2


2.Экономить на непродовольственных товарах:

	Непродовольственные товары
	Процент от опрошенных, кто стал экономить

	Верхняя одежда
	70

	Одежда
	58

	Обувь
	54

	Лекарства
	51

	Нижнее белье
	44

	Парфюмерия
	40

	Мебель
	39

	Туристические поездки
	37

	Кинотеатры, театры, музеи
	37

	Кожгалантерея
	35

	Косметика
	35

	Чулки, носки
	33

	Бытовая химия
	33

	Отделочные материалы
	33

	Постельное белье
	32

	Аренда жилья
	30

	Ювелирные изделия
	28

	Аудио, видеодиски (кассеты)
	25

	Бытовая техника
	23

	Салоны, парикмахерские
	23

	Радиотехника
	22

	Предметы личной гигиены
	21

	Рестораны, кафе
	21

	Книги, журналы, газеты
	21

	Электробытовая техника
	19

	Галантерея
	18

	Строительные материалы
	16

	Подарки
	16

	Фитнес - клубы, спортзалы, бассейны
	16

	Бани, сауны
	16

	Автотранспорт
	14

	Ковры и ковровые изделия
	14

	Спортинвентарь
	10

	Ткани
	9

	Платные медицинские услуги
	9

	Бензин
	7

	Посуда и столовые приборы
	5

	Часы
	5

	Платные образовательные услуги
	5

	Игрушки
	4



Из таблиц видно, что население в значительной степени (более 50%) стало экономить на мясе, мясных изделиях, колбасных изделиях, верхней одежде, одежде, обуви и лекарствах.

На вопрос: «С какими из перечисленных сложностей, неприятностей Вы лично столкнулись за последний месяц?» были получены следующие ответы:
	С какими сложностями Вы столкнулись за последний месяц
	Процент от всех опрошенных

	Уменьшились доходы главного кормильца семьи
	28

	Не смог платить за продукты, которые раньше покупал
	20

	Был вынужден взять деньги в долг
	19

	Не смог платить за лекарства, которые раньше покупал
	11

	Возникли трудности с выплатами по взятому ранее кредиту
	9

	Не смог найти нужные мне лекарства
	7

	Задержали выплату пособия
	6

	Отказали в выдаче кредита
	5

	Не смог найти продукты, которые я обычно покупал
	3

	Не выдали в банке деньги
	3

	Попросили вернуть долг или кредит раньше оговоренного срока
	2

	Был вынужден продать что-то из своего имущества
	1

	Ни с какими из перечисленных
	29


На вопрос: «Скажите, пожалуйста, что из перечисленного случалось на Вашем предприятии (в Вашей организации) за последние два-три месяца?» были получены следующие ответы:
	
Случалось ли на Вашем предприятии за последние 2-3 месяца что-то из перечисленного?
	Процент от работающих респондентов

	
	Май 2009г.
	Март 2009г.

	Отмена премий, бонусов
	36
	25

	Сокращение зарплаты
	30
	28

	Отправка работников в вынужденный отпуск
	19
	19

	Увольнения по сокращению штата
	17
	5

	Перевод работников на неполный рабочий день (неделю)
	13
	9

	Задержки выплат зарплаты
	10
	13

	Ничего из перечисленного
	24
	55


Данные, приведенные в таблице, показывают, что, по сравнению с мартом 2009 года: на 12% увеличилось количество респондентов, заявивших об увольнении по сокращению штата, на 11% - заявивших об отмене премий, бонусов, на 4% - заявивших о переводе на неполный рабочий день, неделю, на 2% - заявивших о сокращении штата. На 3% снизилось число респондентов, заявивших о задержки выплат зарплаты. 22% респондентов отметили, что ничего из перечисленного не произошло, это на 31% меньше чем при опросе в марте 2009 года. 
Начальник отдела социально-психологических исследований
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