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АДМИНИСТРАЦИЯ СТУПИНСКОГО МУНИЦИПАЛЬНОГО РАЙОНА

отдел социально-психологических исследований

142800  г. Ступино ул. Андропова 43а/2 т. (496) 647-67-38

Пресс-выпуск № 22.
"Празднование Дня Победы 2014 г."

(Результаты социологического исследования. Май 2014г.)

10 – 13 мая 2014 г. отделом социально-психологических исследований был проведен опрос жителей города Ступино, цель которого заключалась в выяснении мнения населения города о праздновании Дня Победы. В опросе приняли участие 382 человека, опрос проводился по случайной квотной выборке, обеспечивалась репрезентативность с генеральной совокупностью взрослого населения по полу и возрасту.

Результаты опроса показали, что в праздновании Дня Победы приняли участие 41,1 % опрошенных, что составляет примерно 30 тысяч человек. Распределение количества участников праздника по сравнению с прошлыми годами составило:

	Год проведения
	% принявших участие
	в абсолютных цифрах

	2014 год
	41,1
	30 тыс.

	2013 год
	39,2
	29 тыс.

	2012 год
	38,7
	29 тыс.

	2011 год
	37,9
	28 тыс.

	2010 год
	34,2
	24 тыс.

	2009 год
	37,5
	28 тыс.

	2008 год
	31,7
	22 тыс.

	2007 год
	39,1
	27 тыс.

	2006 год
	38,6
	27 тыс.


На вопрос: "Понравилась ли Вам организация и проведение праздника?" были получены следующие ответы: (данные приведены в процентах от числа принявших участие в праздничных мероприятиях)

	Год проведения
	Понравилось все
	Только отдельные мероприятия
	Не понравилось

	2014 год
	37
	60
	3

	2013 год
	39
	59
	2

	2012 год
	37
	61
	2

	2011 год
	42
	56
	2

	2010 год
	28
	70
	2

	2009 год
	29
	67
	4


	2008 год
	23
	73
	4

	2007 год
	25
	72
	3


Данные, приведенные в таблице, показывают, что в 2014 году большинству респондентов (60%) понравились только отдельные мероприятия, на 2% (с 39% до 37%) снизилось число респондентов, которым понравились все мероприятия. 3% респондентов отметили, что им не понравилось, как был организован и проведен праздник.

Респондентам было предложено оценить по пятибалльной системе основные составляющие праздника. Оценки респондентов распределились следующим образом 

(в таблице показан средний балл):

	
	2014 год
	2013 год
	2012 год
	2011 год
	2010 год
	2009 год
	2008 год
	2007 год

	Культурно-развлекательная программа
	4,0
	4,07
	4,09
	4,05
	4,03
	3,9
	3,82
	3,91

	Спортивная программа
	4,72
	4,67
	4,61
	4,52
	4,24
	4,52
	4,61
	4,69

	Организация торговли
	3,51
	3,63
	3,61
	3,58
	3,73
	3,74
	4,09
	4,05

	Оформление города


	4,43
	4,52
	4,67
	4,64
	4,25
	4,29
	3,91
	3,76

	Салют


	4,79
	4,85
	4,93
	4,89
	4,69
	4,87
	4,80
	4,89

	Средний балл
	4,29
	4,35
	4,38
	4,34
	4,19
	4,26
	4,25
	4,26


Результаты опроса показали, что в 2014 году по сравнению с 2013 годом  средний балл снизился на 0,06 балла и составил 4,29 балла. 
Данные, приведенные в таблице, показывают, что в нынешнем году по сравнению с 2013 годом произошло некоторое повышение:
· спортивная программа – на 0,05 балла.
Снизились следующие составляющие праздника: 
· организация торговли – на 0,12 балла;
· оформление города – на 0,09 балла;

· культурно-развлекательная программа – на 0,07 балла;

· праздничный салют – на 0,06 балла.
В целом в 2014 году празднование Дня Победы жители города оценили несколько ниже, чем в 2013 году. 

В ходе опроса были высказаны следующие предложения и замечания респондентов по проведению праздника:

Культурно-развлекательная программа:

1. Большинству респондентов очень понравились парад, торжественный митинг, салют;
2. Большое впечатление на жителей вновь произвела техника военного времени – зрелищно, интересно, все (особенно дети) с удовольствием фотографировались на фоне этих машин;
3. Несмотря на достаточно высокий профессиональный уровень Ступинских артистов, большинству жителей города хотелось бы видеть хотя бы на вечернем праздничном концерте звёзд Российской эстрады (те же замечания по результатам опроса 2013, 2012, 2011, 2010, 2009, 2008 гг.);
4. Окончание праздничного концерта сразу после салюта создаёт чувство незавершённости праздника, хотелось бы ещё немного (до 2300) музыки, например молодёжную дискотеку;
5. На митинге в сквере им. В.Ф. Полякова было много зрителей, но из-за ограниченного места было плохо видно происходящее, и плохо слышно, кто выступает и что говорит (те же замечания по результатам опроса 2013, 2012 и т.д.);
6. Необходимо лучше регулировать звуковую аппаратуру: на всех праздничных мероприятиях плохо слышно выступающих, музыка либо заглушает пение, либо наоборот не слышна(те же замечания по результатам опроса 2013, 2012 и т.д.);

7. Респонденты также положительно отметили военно-историческую реконструкцию 10 мая на «боевой поляне».
Организация торговли:

1. Ветераны вновь оценили организацию работы полевой кухни «на отлично», выразили благодарность всем организаторам;

2. Большинство респондентов неудовлетворительно оценили организацию торговли, в первую очередь, из-за недостаточного количества торговых точек и больших очередей к имеющимся, вечером негде было даже воды купить;
3. Респонденты отметили недостаточное количество продавцов воздушных шаров (пришлось поискать и очередь выстоять), 
4. Вновь слабо организована торговля в местах проведения концертов и в целом по городу – необходимы летние кафе с выпечкой, соками, мороженым, столиками и т.д. (те же замечания по результатам опроса 2013, 2012,  2011, 2010, 2009, 2008 гг.);

5. В местах проведения праздничных мероприятий необходимо ставить биотуалеты с указателями к ним (те же замечания по результатам опроса 2013, 2012, 2011, 2010, 2009, 2008 гг.).
Оформление города:

Подавляющее большинство респондентов вновь отметили, что в городе было очень чисто, много плакатов с символикой Дня Победы, но жителям хотелось бы к празднику видеть цветы на клумбах города (тюльпаны, нарциссы т.д.), скульптурные композиции  и др. (те же замечания по результатам опроса 2013, 2012, 2011, 2010, 2009, 2008 гг.).

Салют:

В целом большинству жителей салют понравился, но респонденты отметили, что не были учтены прошлые просьбы: 

- начинать салют хотя бы в 2200 (в 2145 ещё светло и смысла нет салютовать, почему в Москве можно в 2200 , а у нас нет?);

- не делать перерывы между залпами в «первой половине» салюта – ярким и красочным он становится только под конец;

- отдавать предпочтение высоким залпам («Повыше запускать») – их и видно лучше и летят дольше и красивее.
Начальник отдела социально-психологических исследований 
С.В. Ошурков

_1046086306.doc



