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           АДМИНИСТРАЦИЯ СТУПИНСКОГО МУНИЦИПАЛЬНОГО РАЙОНА

отдел социально – психологических

исследований

Московская область г. Ступино ул. Андропова  43а/2 т.647-67-38

Пресс-выпуск № 3.
“Широкая масленица 2011”

 (Итоги социологического исследования. Март 2011г.)

6 - 7 марта 2011г. отделом социально-психологических исследований был проведен опрос жителей города Ступино, цель которого заключалась в выяснении мнения населения о проведении праздника «Широкая масленица». В опросе приняли участие 335 человек.

Результаты опроса показали, что в праздновании масленицы приняли участие 51% опрошенных, что составляет примерно 36 тысяч человек – это больше, чем в прошлом году. Соотношение  количества участников праздника по сравнению с прошлыми годами составило:

	Год проведения
	Процент
	В абсолютных цифрах

	2011 год
	51
	36 тыс.

	2010 год
	47
	31 тыс.

	2009 год
	49
	34 тыс.

	2008 год
	46
	30 тыс.

	2007 год
	46
	30 тыс.

	2006 год
	47
	31 тыс.

	2005 год
	52
	37 тыс.


На вопрос «Понравились ли Вам организация и проведение праздника?» ответы распределились следующим образом:

	
	Процент от принявших участие

	
	2011г.
	2010 г.
	2009 г.
	2008 г.
	2007 г.
	2006 г.
	2005 г.

	Все понравилось
	51
	40
	43
	44
	51
	43
	54

	Понравились отдельные мероприятия
	46
	52
	46
	41
	39
	54
	34

	Не понравилась
	3
	8
	11
	13
	9
	3
	7


Данные, приведенные в таблице, показывают, что в 2011 году большинству респондентов (51%) понравилось все, это на 11% больше чем в 2010 году. На 5% снизилось число респондентов, которым не понравилось, как был организован и проведён праздник.

Респондентам было предложено оценить по пятибалльной системе основные составляющие праздника. Оценки респондентов (от числа принявших участие  в празднике) распределились следующим образом:

	
	2011г.
	2010 г.
	2009 г.
	2008 г.
	2007 г.
	2006 г.
	2005 г.

	Культурно- развлекательная программа
	4,58
	4,18
	4,01
	3,98
	4,29
	4,14
	4,06

	Организация торговли


	3,80
	4,03
	3,86
	4,17
	4,17
	3,89
	4,22

	Средний балл


	4,19
	4,11
	3,94
	4,08
	4,23
	4,02
	4,14


Результаты опроса показали, что в 2011 году по сравнению с 2010 годом: 

· средний балл повысился на 0,08 балла;

· оценки культурно-развлекательной программы повысились  на 0,40 балла;

· оценки организации торговли снизились на 0,23  балла.

В целом, по мнению большинства жителей города, праздничные мероприятия  прошли организованно и весело.

В ходе опроса были высказаны  предложения и замечания респондентов по проведению праздника «Масленица»: 

Культурно-развлекательная программа

Большинство опрошенных отметили, что в этом году культурно-развлекательная программа была достаточно интересной, разнообразной: 

· понравились концертные программы у входа в парк (в 12 00), у веранды, на основной сцене, ходулисты, зазывалы;

· вновь много положительных отзывов получила программа для детей – особенно понравились кукольный театр, цирк, большие куклы у входа в парк, конкурсы, катание на верблюде и собаках; 

· на следующий год сделать несколько точек караоке.

Организация торговли

Большинство респондентов отметили, что количество торговых точек уменьшилось по сравнению с прошлым годом, а число пришедших на праздник значительно увеличилось, вследствие чего очереди увеличились в два раза, что естественно вызвало неудовольствие у участников праздника  (многие провели по полтора часа в очереди за шашлыком!) 

В качестве положительных моментов было отмечено следующее: 

· впервые порадовали цены на блины и шашлык – традицию продолжить в следующем году!

· блины и шашлыки очень вкусные;

· много разнообразной выпечки; 

· много товаров для детей, сувениров;

· в целом большинство респондентов отметили широкий ассортимент товаров. 

Начальник отдела социально-психологических исследований С. Ошурков 

